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Nachhaltigere Wéschepflege ermdéglichen: Entdecke,
wie smarte AnstoBe und Konnektivitdt zu einer nach-

haltigeren Waschroutine inspirieren - jedes Mal.

Steigerung des Well-
beings zu Hause: Wir
bieten eine Reihe nach-
haltigerer Produkte an,
die das Wellbeing zu
Hause verbessern.
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FGhrend im Bereich
Nachhaltigkeit

Die Electrolux Group engagiert
sich seit mehr als 100 Jahren da-
fUr, das Leben noch besser zu
machen, und wir sind auf dem Weg
zu einem wahrhaft nachhaltigen
Unternehmen. EcoVadis hat uns
erneut mit dem prestigetrachti-
gen Gold-Rating ausgezeichnet,
womit wir als Branchenfihrer und
unter den besten 5 % von mehr
als 70.000 Unternehmen weltweit
platziert sind.
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Scope 1, direkte Emissionen
Scope 2, indirekte Emissionen, Energie

Netto-

Scope 3, sonstige indirekte Emissionen, einschlieBlich Kategorien: 42 O/o N U| |—

Emissionen




Fortschritte bei For the Better 2030

Unsere wichtigsten
Ergebnisse 2024

Besseres Unternehmen

98 %

unserer wichtigsten
Lieferanten liefer-
ten Nachhaltig-
keitsdaten fur das
CDP Supply Chain
Program.
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0,37

Verletzungsrate - ein her-
ausragendes Ergebnis im
Bereich Gesundheit und

Sicherheit in der Branche.

Bessere Losungen

24/33

Unsere energie- und
wassereffizientesten
Produkte machten 24 %
aller verkauften Ein-
heiten und 33 % des
Bruttogewinns aus.

99 %

unserer Produkte mit Kalte-
mitteln wurden auf Gase mit
geringem globalen Erwar-
mungspotenzial umgestellt

Besseres Leben

-32 %

Im Automatikmodus passt sich
die Saugleistung automatisch an,
um bei Modellen von Electrolux/
AEG Ecoline mit Kabelanschluss
und Beutel bis zu 52 % weniger
Energie zu verbrauchen!

80 % -50%-20%
Unsere SmartSelect-Wasch-
maschine kann die Zyklen an
die Bedurfnisse des Benutzers
anpassen und so bis zu 80 %
Energie, 50 % Zeit und 20 %
Wasser einsparen.?

Mehr dazu in den FuBnoten auf Seite 47.

Reduzierung der
CO,-Emissionen

36 7%

Reduzierung der betrieb-
lichen Emissionen (Scope 1
und 2) im Vergleich zu 2021.

31 %

Reduzierung der Emissi-
onen unserer Produkte
(Scope 3/Nutzung der
verkauften Produkte) im
Vergleich zu 2021.
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Schnappschisse 2024

Gewdbhrleisten, dass
unsere Produkte frei von
Schadstoffen sind Wir
aktualisieren kontinuierlich
unsere Liste beschrankter
Materialien, um sicher-
zustellen, dass unsere
Produkte fir Mensch und
Umwelt sicher sind. Unsere
Liste beschrankter myzsg.m
Materialien /sl'L auf :_ .@.‘Eﬁ ;
unserer Website o~
verfugbar. (= £

Wir sind ein Financial
Times Climate Leader

In der Liste der

Financial Times Climate
Leader 2024 sind wir

um 100 Pl&tze aufge-
stiegen und damit

zum fUhrenden

Hersteller von
Hausgerdten in

Europa gewor-  [EiatEs
den. Mehr lesen. =i
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Unser erster Elektro-
ofen

Der neue Ofen in unserem
Kochwerk in Adelaide in
Australien ersetzte einen
Erdgasofen.

Der neue Ofen ergdnzt
die 8.000 Solarmodule,
die derzeit das Werk

mit Strom versorgen.
Mehr Uber unseren
mit erneuver-
baren Energien
betriebenen

Ofen.

Neue Kl-Lésung sorgt fir mehr Sicherheit und Wellbeing in
unseren Fabriken Der Einsatz modernster Ki- und Datenanalyse- B
tools macht es einfacher denn je, ergonomische Risiken an
unseren Produktionsstandorten und in ihren Lagern weltweit zu
erkennen und zu reduzieren. Mehr erfahren.

Mehrdazu in den FuBnoten auf Seite 47.

Partnerschaften bleiben zentral, um unsere Nachhaltigkeitsziele zu

erreichen

Zu den wichtigsten Partnern im Berichtsjahr gehorten:

* Partnerschaft mit We Mean Business, United for Efficiency und der
UN-gefihrten Cool Coalition fir den Klimaschutz.

® Reduktion derTransportemissionen mit Logistikpartnern wie Clean
Cargo und Scania.

e Zusammenarbeit mit dem Roten Kreuz, Worldchefs (der internatio-
nalen Dachorganisation der Kochverbdnde) und AIESEC (der
weltweit groBten Jugendorganisation), um eine positive Wirkung in
unseren Gemeinschaften zu erzielen.

Wir feiern AsYouAre

An unserer jGhrlichen Ver-
anstaltung zu Vielfalt und
Inklusion AsYouAre
nahmen mehr

als 2.000 Mit-
arbeitende teil.
Mehr lesen.

88 % unserer Produktions-
standorte sind mittler-
weile ,Zero Waste to
Landhll“-zertifiziert

Das Drittanbieterpro-
gramm sieht vor, dass
weniger als 1 % der Abfdlle
an diesen Standorten

auf Deponien entsorgt
werden. Bis 2025 g
wollen wir alle
Standorte zertifi-
zieren. Mehr lesen. £

Unsere Nachhaltig-
keitsarbeit erzielt
erneut Gold EcoVadis
hat uns erneut mit dem
Gold-Rating ausge-

zeichnet, womit wir zu
den besten 5 % von
mehr als 70.000
Unternehmen
weltweit geho-

ren. Mehr lesen.
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Interview mit CEO und CTSO

Das Yermadchtnis, das wir
kionftigen Generationen
hinterlassen wollen

Wir sprechen mit Yannick Fierling, unserem Prasidenten und CEQ,
und Elena Bredaq, unserem Chief Technology and Sustainability
Officer (CTSO), hinsichtlich der Bedeutung unserer Spitzenleistung
im Bereich Nachhaltigkeitsarbeit und Uber unsere neuesten
Produkte, die Menschen helfen k&nnen, nachhaltiger zu leben.

Hallo Yannick, als unser neu ernannter
Prasident und CEO, wie stehst du zum
Thema Nachhaltigkeit?

Yannick: Unsere Pionierarbeit im Bereich
Nachhaltigkeit bei der Electrolux Group ist
von grundlegender Bedeutung fUr unseren
langfristigen Erfolg - nicht nur, um unsere
Betriebsabldufe effizienter und ethischer
zu gestalten, sondern auch, um die Nach-
frage der Konsumenten nach Produkten
zu erftllen, die ihnen helfen, nachhalti-
ger zu leben. Nachhaltigkeit ist fUr das
Unternehmen und die Gesundheit unseres
Planeten von zentraler Bedeutung. Als

Teil unseres Vermdachtnisses wollen wir
kUnftigen Generationen einen besseren
Planeten hinterlassen. In der Praxis bedeu-
tet das, energie- und wassereffizientere
Produkte zu entwickeln, die Klimaaus-
wirkungen zu verringern, sich an globa-
len Umweltzielen auszurichten und die
Geschdftsethik zu férdern.

Was sind deine Nachhaltigkeitsambitio-
nen fir den Konzern?

Yannick: Wir werden unsere FUhrungs-
rolle im Bereich Nachhaltigkeit in der
Branche aufrechterhalten und ausbauen.
Unser Nachhaltigkeitskonzept For the
Better 2030, das unsere Arbeit fUr ein bes-
seres Unternehmen, fUr bessere Losungen
und fUr ein besseres Leben leitet, sowie
unsere Klimaziele unterstUtzen auch die
wichtigsten UN-Ziele for nachhaltige Ent-
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wicklung (SDGs). Es ist eine sehr gute Basis
fUr unsere Arbeit in den ndchsten fUnf
Jahren. Wir haben die Kraft, mit unseren
Produkten Millionen von Menschen auf
der ganzen Welt ein nachhaltigeres Leben
zu ermd&glichen, und unsere Better-Living-
Sdule umfasst ehrgeizige Ziele, die uns
meiner Meinung nach deutlich von unseren
Mitbewerbern abheben.

Welche neuen Produkte im Jahr 2024
helfen den Konsumenten, nachhaltiger
zu leben?

Elena: Wir haben uns sehr gefreut, unsere
energieeffizientesten Kichenserien in
Europa auf den Markt zu bringen. Einige
unserer neuesten Waschmaschinen in
Europa Ubertreffen die Energieeffizienz-
klasse A um bis zu 60 %*“ und wir haben
eine Okobilanzmethodik (LCA) entwickelt,
um die 6kologischen Vorteile der Nutzung
unseres gesamten Kdchensortiments zu
quantifizieren.® Stolz waren wir auch auf
die EinfUhrung des Luftbefeuchters
Electrolux 900/AEG 9000, derim Smart-
Modus bis zu 53 % weniger Energie ver-
braucht als im normalen Modus.®

Yannick: Ein nachhaltigeres Angebot ist
eindeutig auch gut firs Geschdaft 2024
machten unsere ressourceneffizientesten
Produkte 24 % der verkauften Stick-
zahlen und 33 % des Bruttogewinns aus.

Mehrdazu in den FuBnoten auf Seite 47.

Wie lauft es mit dem wissenschaftlich
fundierten Klimaziel des Konzerns?
Elena: Nachdem wir 2022 unser erstes
wissenschaftlich fundiertes Klimaziel zwei
Jahre friher als geplant erreicht hatten,
arbeiten wir nun daran, unser zweites
wissenschaftlich fundiertes Klimaziel zu
erreichen. Zwischen 2021 und 2030 wol-
len wir die betrieblichen CO,-Emissionen
(Scope 1und 2) um 85 % und die Emissi-
onen aus unseren Produkten (Scope 3)
um 42 % reduzieren. Ende 2024 hatten wir
unsere Scope-1- und Scope-2-Emissionen
um 36 % und unsere Scope-3-Emissionen
um 31 % im Vergleich zu 2021 gesenkt Fort-
schritte erzielten wir durch den kontinuier-
lichen Umstieg auf erneuerbare Energien
und durch nachhaltigkeitsbezogene Pro-
duktinnovationen, die den Energie- und
Ressourceneinsatz wdhrend der Nutzung
reduzieren.

Hinter diesen Ergebnissen stehen MaB-
nahmen wie die Erhéhung des Anteils
unseres Stroms aus zertifizierten erneuer-
baren Quellen fir unsere Geschdaftstatig-
keit auf 94 % und die fortgesetzten Initiati-
ven zur Elektrifizierung. Im Jahr 2024 haben
wir zudem unser erstes Power Purchase
Agreement (PPA) fUr erneuerbare Energien
in Form einer Photovoltaik-Solaranlage mit
7,4 MW an unserem Produktionsstandort
Porcia in Italien genehmigt

Mehr dazu in den FuBnoten auf Seite 47.

LAIs Teil unseres
Vermdachtnisses
wollen wir
kunftigen
Generationen
einen besseren
Planeten
hinterlassen.”

Yannick Fierling,
Prasident und CEO

Wie arbeitest du daran, die Kreislauf-
wirtschaft im Unternehmen zu entwickeln?
Elena: Wir haben unser Engagement fUr
die Kreislaufwirtschaft verstarkt, indem

wir uns ein neues, ehrgeiziges Ziel gesetzt
haben, den Anteil von recyceltem Kunst-
stoff und Stahl in den vom Konzern her-
gestellten Produkten bis 2030 auf 35 % zu
erhdhen. Bisher haben wir uns ausschlieh-
lich auf Kunststoffe konzentriert Jetzt
erweitern wirunsere Zielsetzung auf Stahl,
den Hauptwerkstoff fUr die Herstellung
unserer Produkte. Dieses Ziel bedeutet,
dass wir das Gewicht von recycelten Mate-
rialien in unseren Produkten bis 2030 im
Vergleich zu unserem vorherigen Ziel fast
verdoppeln.

Ich m&chte auch hervorheben, dass
unser Reparaturservice zum Festpreis, der
die Lebensdauer unserer Produkte verlan-
gert und zur Kreislaufwirtschaft beitragt,
in Europa weiterhin beliebt war. In Nord-
amerika haben wir einen dhnlichen Service
eingefuhrt.

Welche Fortschritte wurden bei der
sozialen Nachhaltigkeit erzielt?

Elena: Wir legen einen starken Fokus auf
soziale Nachhaltigkeit, denn sich um
Menschen zu kimmern, bringt Verantwor-
tung mit sich. FUr uns ist es entscheidend,
unsere hohen Arbeitsplatzstandards in
unseren Betrieben und den Betrieben
unserer Zulieferer aufrechtzuerhalten. -

Forthe Better - Nachhaltigkeitsleistungen 2024
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~Wirlegen
einen starken
Fokus auf
soziale Nach-
haltigkeit”

Zum Bericht.

Elena Bredq,
Chief Technology und
Sustainability Officer

MR Wir haben unsere Anstrengungen ver-

Unser neuer stérkt und prifen nicht nurin Hochrisiko-
Nachhaltigkeits-  |[@ndern, sondern jetzt auch jéhrlich die
bericht ist Einhaltung der Arbeitsplatzrichtlinie an
externgeprift.  gllen Produktionsstandorten.

Im Jahr 2024 haben wir unser Ziel fir die
Bewertung des Arbeitsumfeldes bei unse-
ren Lieferanten erreicht Uber 90 % unserer
Lieferanten wurden als ,zugelassen” oder
~akzeptiert mit geringem Risiko” bewertet
Zudem haben wir uns fir 2030 ein Ziel
von 95 % gesetzt Im Bereich Arbeitsschutz
haben wir uns das ehrgeizige Ziel gesetzt,
bis 2030 eine Verletzungsrate (TCIR) von
0,30 zu erreichen, ausgehend von den
bereits sehr niedrigen 0,37 in diesem Jahr.
SchlieBlich haben wir unsere Due Diligence
im Bereich Menschenrechte weiterent-
wickelt und vertieft, mit Fokus auf die Be-
reiche Arbeitszeiten und L&hne, um Risiken
fUr Menschen besser zu erkennen und
anzugehen.

Was hat sich 2024 bei der Nachhaltig-
keitsberichterstattung des Konzerns
gedndert?

Elena: Unsere neue Nachhaltigkeitser-
kldrung, die Teil des Geschdftsberichts
2024 der Electrolux Group ist, hat unseren
freiwilligen, eigenstdndigen Nachhaltig-
keitsbericht abgel&st Die Erklarung orien-
tiert sich an den Vorgaben der European
Sustainability Reporting Standards (ESRS)
und steht im Einklang mit der Corporate
Sustainability Reporting Directive (CSRD).

Forthe Better - Nachhaltigkeitsleistungen 2024

Zudem wird sie nach den GRI-Standards
gepruft. Der Bericht kann hier abgeru-
fen werden. Unsere neue ESRS-basierte
Berichterstattung bringt noch mehr
Transparenz und Mehrwert fUr unsere
Stakeholder und wird die langfristige Ver-
gleichbarkeit mit anderen Unternehmen
verbessern.

Welche Rolle spielt die Electrolux Food
Foundation und was wurde 2024 erreicht?
Yannick: Die Electrolux Food Foundation
spielt gemeinsam mit der Worldchefs
Association und der studentischen
Organisation AIESEC im Rahmen der
,Feed the Planet”-Partnerschaft eine ent-
scheidende Rolle bei der Férderung nach-
haltiger Erndhrungsgewohnheiten durch
Aufkl&rung und gemeinschaftsbasierte
Initiativen. Im Jahr 2024 fUhrte die Stiftung
wirkungsvolle Initiativen durch, unter
anderem hat sie im Rahmen der globa-
len Initiative ,Food Heroes” 81.000 Kinder
in 30 Ladndern Uber eine nachhaltigere
Erndhrung aufgeklart.

Die Stiftung ist auch ein hervorragendes
Instrument, um unsere Kolleginnen und
Kollegen zu befahigen, sich aktiv an Initi-
ativen zu beteiligen, die einen sehr posi-
tiven Einfluss auf die Gesellschaft haben
kénnen. Diese MaBnahmen spiegeln unser
unerschuitterliches Engagement wider,
Gemeinschaften gemeinsam mit unseren
Mitarbeitenden und Partnern zu unter-
stitzen. ®

Mehrdazu in den FuBnoten auf Seite 47.

AuUf Konsumtrends
reagieren

Der Markt fUr Hausgerdte ist gepragt von verschiedenen Branchentrends
und einer sich wandelnden Konsumentennachfrage, die uns vor
Herausforderungen stellen, aber auch groe Chancen bieten.

Entscheidungsfdhige Konsumenten

Durch den besseren Zugang zu Informationen
werden die Konsumenten immer starker befahigt,
Entscheidungen zu treffen. Die einfache Vergleich-
barkeit der Produkte stellt héhere Anforderungen
an die Nachhaltigkeitsleistung der Hersteller.

Als ein im Bereich Nachhaltigkeit fGhrender Her-
steller sind wir gut positioniert, um diesen Trend

Zu nutzen.

Verbesserung der Konsumentenerfahrung

durch Digitalisierung

Konsumenten profitieren zunehmend von verneltz-
ten Produkten, die ihr Alltagserlebnis und ihren
Komfort mihelos steigern. Fernsteuerungsfunktio-
nen und fortschrittliche Funktionen sorgen for mehr
Kontrolle und Flexibilitat Wir sind sehr engagiert,
was die Bereitstellung vernetzter Gerdte angeht,
die mit den neuesten intelligenten Diensten kom-
patibel sind.

Konsumenten wollen ressourceneffizientere
Gerdte

Die Konsumenten verlangen nach effizienteren
und zirkul@ren Produkten. Solche Produkte ent-

sprechen dem Wunsch der Konsumenten,
ihre Umweltauswirkungen zu verringern und
gleichzeitig ihre Haushaltsausgaben zu
senken. Wir bieten fortschrittliche Produkte,
die auf eine effizientere Ressourcennutzung
abzielen.

Demogrdfische Entwicklung

Das Bevdlkerungswachstum, die wachsende
Mittelschicht, die alternde Bevdlkerung und
die Urbanisierung erhdhen die Nachfrage
nach Hausgerdten. Die Globalisierung und das
Wachstum der Generation Z fUhren zu einem
verstarkten Bewusstsein fUr Ungleichheit in der
Welt Unsere Nachhaltigkeitsarbeit umfasst
Themen wie Menschenrechte und Gleich-
stellung.

Globale Economies of Scale

Skaleneffekte und die Fahigkeit, globale Pro-
duktarchitekturen zu entwickeln, werden fUr
Innovation, effiziente Fertigung, Kostenwett-
bewerbsfahigkeit und nachhaltigere Produkte
immer wichtiger. Wir sind ein globales Unter-
nehmen, das weltweit operiert und vertreibt @

For the Better - Nachhaltigkeitsleistungen 2024
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Unsere bisher grohte
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Freiwilligeninitiative
Die Electrolux Food Foundation und die Electrolux Group haben sich am
Welterndhrungstag mit mehr als 400 ehrenamtlichen Mitarbeitenden in
30 Landern zusammengetan, um Uber 14.000 Kinder auf der ganzen Welt
fOr eine nachhaltigere Erndhrung zu begeistern.

Anfang des Jahres hat sich die Electrolux
Food Foundation zum Ziel gesetzt, anldss-
lich des Weltern&dhrungstages mit Food-
Heroes-Workshops Kinder auf der ganzen
Welt fUr eine nachhaltigere Erndhrung zu
begeistern. Diese Initiative war nicht nur
ein Ziel, sondern eine Hommage an die
Bedeutung der Nachhaltigkeit von Nah-
rungsmitteln und ihre tiefgreifenden Aus-
wirkungen auf unsere Gesundheit, unseren
Planeten und unsere Kinder.

Ehrenamtliche Arbeit der Mitarbeitenden
und Basisarbeit

Um diese Vision zum Leben zu erwecken,
haben wir unsere Mitarbeitenden auf der
ganzen Welt zusammengerufen, um sie
zu ermutigen, sich ehrenamtlich zu enga-
gieren und zu beteiligen. Viele Freiwillige

16 Forthe Better - Nachhaltigkeitsleistungen 2024

engagierten sich als interne Botschafter
fUr Food Heroes, um lokale Mitarbeitende
anzuregen, sich zu beteiligen, mit Schulen
Verbindung aufzunehmen und an Work-
shops mit dem Team der Electrolux Food
Foundation mitzuarbeiten. Andere wurden
Moderatoren von Food Heroes, nahmen
an Schulungen teil und hielten schlieBlich
spannende Workshops fUr Kinder in unse-
ren BUros und Produktionsstatten sowie an
externen Orten wie Schulen und Nichtre-
gierungsorganisationen ab.

Dank des unglaublichen Engagements
der Mitarbeitenden der Electrolux Group
haben wirunser urspringliches Ziel Uber-
troffen: Wir haben Uber 2.700 Stunden Frei-
willigenarbeit geleistet und 180 Workshops
durchgefUhrt, um mehr als 14.000 Kinder
zu schulen!

Electrolux Food Foundation -
wichtige Fakten 2024

im Beschdaftigungs-

3 O 8 programm Like a Chef
ausgebildet
Menschen zu nachhaltigerer
. Erndhrung angeregt.

Mahlzeiten Uber verschie-

28 Ll LI 5 .I dene Spendenaktionen
* geliefert

In Nordamerika wurde Food Heroes in
die Aktivitaten zur UnterstiOtzung lokaler
Gemeinschaften aufgenommen. In Chile
erreichten wir allein durch Food-Heroes-
Workshops 6.000 Kinder. In Australien
haben wirim Rahmen eines innovativen
Mini-Chef-Programms spezielle Food-
Heroes-Lektionen fUr Kinder und ihre Fami-
lien entwickelt In Vietnam unterrichteten
wir fast 4.000 Kinder in lokalen Schulen. In
Thailand fGhrten wir verschiedene Initiati-
ven durch - von Food-Heroes-Workshops
bis hin zu nachhaltigkeitsbezogenen
Kochkursen fUr Mitarbeitende.

Und das ist noch nicht alles: Anl@sslich
des Welterndhrungstages fanden konzern-
weit von Mitarbeitern initiierte Feiern und
SensibilisierungsmabBnahmen statt

Uber 300.000 Menschen fir eine nach-
haltigere Erndhrung begeistern
~Wir arbeiten an unserem Ziel, bis 2030
300.000 Menschen Uber nachhaltige
Erndhrung aufzuklaren, und sind stolz
auf unsere bisherigen Fortschritte”, sagt
Cosimo Scarano, Leiter der Electrolux
Food Foundation. ,Das verstdrkte Inte-
resse in diesem Jahr, insbesondere am
Welterndhrungstag, war wirklich inspirie-
rend. Unsere BemUhungen zielen zwar
auf eine langfristige Wirkung ab, aber
unsere Programme férdern auch Sofort-
maBnahmen zur Umstellung auf nach-
haltigere Erndhrungssysteme. Es ist span-
nend, zu sehen, wie die Dynamik zu-
nimmt und wir wirklich etwas bewirken.”
Der Welterndhrungstag wird jedes Jahr
am 16. Oktober zu Ehren der Grundung der
Erndhrungs- und Landwirtschaftsorgani-
sation der Vereinten Nationen im Jahr1945
begangen. ®

Unterstiutzung
und Aufklérung von
Menschen auf der ganzen Welt

Like a Chef startet in Argentinien

Im Jahr 2024 vermittelte unser ,Like a Chef”-Programm
Uber 300 benachteiligten Menschen professionelle
kulinarische Kompetenzen, die sich auf nachhaltige
Kochpraktiken konzentrierten. Das Programm ist inzwi-
schen an sieben Standorten rund um den Globus aktiy,
darunter eine neu gestartete Initiative in Buenos Aires,
Argentinien.

Kochschule schult Uber 30.000 Kinder

Unsere gemeinnitzige Kochschule warim Januar 2024
eine Partnerschaft mit uns eingegangen und hatim
Laufe des Jahres in GroBbritannien, Schweden und
Finnland Uber 35.000 Kinder in nachhaltigerem Kochen
geschult

Lehrplan fir Sustainability Education erreicht
Rekordzahl an Fachkréften

Im Rahmen des Lehrplans fUr Sustainability Education
wurden 2024 fast 3.000 professionelle K&che ausge-
bildet und der mobilen App der Worldchefs Academy
wurde eine arabische Version des Lehrplans hinzuge-
fogt, um neue Zielgruppen zu erreichen.

Unterstitzung der Sanierung in lokalen Gemeinden
auf der ganzen Welt

Im Jahr 2024 haben wir weltweit verschiedene Not-
hilfeinitiativen unterstitzt - unter anderem die Star-
kung der Mitarbeitenden der Electrolux Group und
lokaler Gemeindeorganisationen nach Branden,
Uberschwemmungen und Wirbelstirmen. Zudem unter-
stitzten wir die Internationale Fé&deration der Rotkreuz-
und Rothalbomondgesellschaften (IFRC) mit Spenden
und Spendenaktionen.
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Handeln im Bereich Sicherheit

Was ist die Verletzungsrate?

Die Verletzungsrate ist die Anzahl arbeitsbeding-
ter Unfdlle pro 100 Vollzeitbeschdftigte wéhrend
eines Jahres. Eine Verletzungsrate von 2 wirde

Bei der Electrolux Group sprechen wir
nicht nur Uber Sicherheit - wir leben sie.
Wir sind bestrebt, branchenweit fGhrend
im Bereich Sicherheit zu sein, und streben
kontinuierlich danach, uns zu verbessern.

Wir sind stolz darauf, dass unsere Verlet-
zungsrate (TCIR) im Jahr 2024 nur 0,37
betrug, was als aubergewdhnliche Leis-
tung in unserer Branche gilt Unser Ziel
ist es, bis 2030 eine Verletzungsrate von
0,30 zu erreichen.

<Wirfdérdern eine branchenfUhrende
Leistung im Gesundheits- und Sicherheits-
bereich und haben 2024 verschiedene
Initiativen umgesetzt, um einer leichten
Zunahme verhaltensbedingter Zwischen-
falle entgegenzuwirken”, sagt Giuseppe
Caiulo, VP Group Operations Sustaina-
bility & Manufacturing Excellence. ,Zu
den wichtigsten Initiativen gehérten ein
Programm zur Beobachtung des Sicher-
heitsverhaltens fur die Uberprifung des
Mitarbeiterverhaltens, das dazu beitrug,
Probleme auf Basis eines Bottom-up-
Ansatzes zu erkennen, sowie ein neues
digitales System zur Nachverfolgung
von MaBnahmen.”

Zu den jungsten Sicherheitsverbesse-
rungen z&hlten die Entfernung von Gabel-
staplern aus den
Montageberei-
chenund die
Schaffung spezi-

zwei Vorkommnisse pro 100 Beschaftigte pro Jahr eI.I.er SiChere'_' Fub-
bedeuten, eine Rate von 0,30 wirde etwa alle gdngerbereiche.

dreiJahre ein Vorkommnis bedeuten.
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Zudem haben
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wir unsere Schutzsysteme Uberarbeitet, um
den sicheren Abstand der Arbeiter zu lau-
fenden Maschinen zu gewdhrleisten.

+Wirmelden alle Vorfdlle - auch sehr ge-
ringfUgige - und vereinbaren in unseren
monatlichen Meetings zur Konzernunfall-
analyse entsprechende Sicherheitsmal-
nahmen”, betont Caiulo. ,Diese MaBnah-
men werden nicht nuran dem Standort
umgesetzt, an dem sich der Vorfall ereignet
hat, sondern in allen unseren Werken auf
der ganzen Welt geprift und gegebenen-
falls angewendet”

Weltweite Gesundheits- und

Arbeitsschutzzertifizierung
Wir sind auf Kurs, alle unsere Produktions-
standorte nach ISO 45001 zu zertifizieren -
einer weltweit anerkannten Norm fUr den
Gesundheits- und Arbeitsschutz. Bis Ende
2024 waren 91 % unserer Produktionsstand-
orte zertifiziert, bis Ende 2025 streben wir
weltweit eine vollst&dndige Zertifizierung an.
,Die ISO 45001 bietet uns nicht nur einen
systematischen Ansatz zur Minimierung
von Sicherheitsrisiken und zur kontinuier-
lichen Verbesserung, sondern tragt auch
dazu bei, die Moral und Bindung der Mit-
arbeitenden zu verbessern”, so Caiulo.
LAber der wichtigste Sicherheitsindikator
fUr uns bleibt die Verletzungsrate. Indem
wir die relative Anzahl der Zwischenfdlle
reduzieren, kdnnen wir dazu beitragen,
dass unsere Mitarbeitenden jeden Tag
sicher nach Hause zurickkehren. Darauf
kommt es wirklich an.” ®

Leben zu beruUhren, bringt
Verantwortung mit sich

Als globaler Hersteller von Hausgerdten
haben wir die Verantwortung, die Rechte
der Menschen zu schiitzen, die fir uns
arbeiten, und sicherzustellen, dass sie
durch unser Handeln nicht geschadigt
werden.

Wir entwickeln unseren Ansatz fUr die
Due-Diligence-Priufung im Bereich Men-
schenrechte weiter, um neue und auf-
kommende Erwartungen weltweit zu
erfUllen und zu Ubertreffen.

Pflege unseres Fuhrungsstils im Interesse
der Menschen

~Wirhaben schon immer internationale
Standards und Normen frihzeitig Uber-
nommen und wollen auch in Zukunft fOh-
rend sein, indem wir Uber neue Gesetze
hinausgehen, die die Menschen schit-
zen, die direkt oder indirekt von unserer
Geschdaftstatigkeit betroffen sind, und
indem wir in der Branche ein Vorbild sind”,
erklart Malin Ekefalk, Head of Social
Sustainability. ,Das bedeutet, umfassende
Due-Diligence-Prozesse zu etablieren,
um den steigenden Anforderungen an
Planung, Implementierung, Kontrolle und
Handeln im gesamten Unternehmen und
in der gesamten Wertschdpfungskette
gerecht zu werden.”

Im Jahr 2024 haben wir hart daran ge-
arbeitet, unsere FUhrungsrolle in diesen
Bereichen beizubehalten, und wir befas-
sen uns mit wichtigen gesellschaftlichen
Themen. So haben wir beispielsweise
eine grundliche Analyse der Arbeitszeiten
unserer Produktionsmitarbeitenden sowie
eine vergleichende Beurteilung der Lbhne
durchgefUhrt. DarUber hinaus haben wir
unsere Schulungsaktivitaten for Lieferanten

Was ist Due Diligence?

Bei der Due Diligence geht es darum,
tatsachliche und potenzielle negative
Auswirkungen eines Unternehmens
auf Mensch und Umwelt zu identifi-
zieren, zu bewerten, zu verhindern
und zu mindern sowie darUber zu
berichten.

intensiviert, um deren kontinuierliche Ver-
besserung zu unterstitzen.

«Wir setzen uns voll und ganz dafir ein,
dass unsere Mitarbeitenden Uberall gute
und faire Arbeitsbedingungen haben,
und unterstitzen unsere Lieferanten dabei,
ebenfalls diesen Ansatz umzusetzen®,
sagt Ekefalk. ,2024 war ein Jahr, in dem
sich unsere Lieferantenbewertung deutlich
verbessert hat Diesen Weg werden wir bis
2030 und dariber hinaus fortsetzen.” ®

Im Jahr 2024
haben wir eine
grundliche Ana-
lyse der Arbeits-
zeiten unserer
Produktions-
mitarbeitenden
durchgefuhrt.
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Bessere Losungen und besseres Leben

Gemeinsam mit unseren
Handelspartnern for
Nachhaltigkeit

Als fUhrender Hersteller effizienter Hausgerate setzen wir uns leiden-
schaftlich dafur ein, die Nachhaltigkeitsvorteile unserer Produkte in

Zusammenarbeit mit unseren Handelspartnern auf der ganzen Welt
Zu prasentieren.

Jodo Zeni

Schon gewusst?

Das Youreko-
Tool auf unseren
Websites hilft
Konsumenten,
zu verstehen,
wie sie durch
effiziente Pro-
dukte Geld spa-
ren. Mehr lesen.

[l :gil=]
="

Das tun wir durch verschiedene Partner-
schaften, Aktionen und Events gemein-
sam mit Kunden und Handlern, die fur die
Nachhaltigkeitsvorteile unserer Produkte
werben.

Bewerben von Produkten, die die Nach-
haltigkeit im Haushalt steigern
Im Laufe des Jahres haben wir unser
EcoPlus-Sortiment in Brasilien eingefuhrt,
das unsere energie- und wassereffizien-
testen Produkte in allen Produktkatego-
rien umfasst.

~ECOPIlus bietet uns eine wertvolle Platt-
form, um unsere nachhaltigsten Produk-
te auf unserer Website, in den sozialen
Medien und in den Geschdften unserer
Einzelhdndler zu bewerben”, sagtJodo
Zeni, Sustainability Director, Business Area
Latin America. ,Es geht darum, Konsumen-
ten Kaufentscheidungen zu erleichtern,
die ihnen helfen kbnnen, nachhaltiger zu
leben.”

20 For the Better - Nachhaltigkeitsleistungen 2024

Die Markteinfihrung von EcoPlus in
Brasilien folgte auf den Erfolg des Eco-
Line-Sortiments der energieeffizientesten
Produkte von AEG/Electrolux in Europa.
Wir werden weitere Mdglichkeiten finden,
unsere Sortimente nachhaltigerer Produk-
te zu erweitern und sie auf neue Mdarkte
zu bringen.

2024 spielte AEG/Electrolux Ecoline
eine wertvolle Rolle bei der Milan Design
Week, der Kompagne We'll pay your bills’
und der Aktion ,Umdenk-Bonus*, erkldart
Sarah Schaefer, VP Sustainability, Business
Area Europe, APAC & MEA.

Stolz, ENERGY-STAR®-Partner des Jahres
Zu sein

In den USA wurden unsere kontinuierli-
chen Bemuhungen zur Steigerung der
Effizienz unserer Produkte vom ENERGY-
STAR-Programm der US-Umweltschutz-
behdérde (EPA) anerkannt und wir wurden

»ES geht darum, Konsumenten

Kaufentscheidungen zu erleichtern, die ihnen

zum zweiten Mal als ,Partner des Jahres”
ausgezeichnet.

~Diese Auszeichnung starkte unsere
Position als fihrendes Unternehmen im
Bereich Nachhaltigkeit in den USA. Das
ENERGY-STAR-Team lud uns ein, unsere
Produkte auf einer jahrlichen Veranstal-
tung fUr Einzelhandler, Versorgungsun-
ternehmen und Behdrden auszustellen”,
sagt Tara Helms, Sustainability Director,
Business Area North America. ,Wir wurden
auch von unseren Handelspartnern ein-
geladen, auf verschiedenen Veranstaltun-

helfen kbnnen, nachhaltiger zu leben.

V4

Jodo Zeni, Sustainability Director, Business Area Latin America

gen wie der PRIMETIME Las Vegas Uber
die Rolle der Elektrifizierung von Hdusern
zu diskutieren.”

~Bewertungsplattformen wie EcoVadis
sind nicht nur Auszeichnungen, die unsere
guten Nachhaltigkeitsfortschritte wirdigen.
Sie spielen eine wichtige Rolle dabei, die
Nachhaltigkeit in unserem Unternehmen
voranzutreiben, indem sie aufzeigen, wie
wir unsere Arbeit weiter verbessern kén-
nen”, sagt Rose Vanhecke, Senior Manager
for Sustainability. @

Rose Vanhecke
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Bessere Losungen und besseres Leben: Taste

Nachhaltigeres Kochen

neu definieren

Mach dich bereit, deine Kiche zu ver&ndern! Unsere neuesten
Backdfen und Kochfelder der Marken Electrolux und AEG
definieren die Art und Weise, wie Konsumenten kochen, neu -
zum Wohle ihrer Gesundheit und unseres Planeten.

33 %

Ein Deckel auf
dem Topf und die
Verwendung von
SenseBoil® kdn-
nen zusammen
bis zu 33 % Ener-
gie im Vergleich
zum Kochen
ohne SenseBoil®
und Decke
einsparen.8

Jenny
Granstrand

Die neuen Kuchenserien von AEG und
Electrolux sind nicht nur Gerdte,” sie sind
deine Partner fur nachhaltiges Kochen,
die mit fortschrittlichen Energiespartech-
nologien und innovativen Kochhilfen
ausgestattet sind.

Unsere Innovationsteams haben das
Kochen revolutioniert, indem sie die Ener-
gieeffizienz maximieren und die Benutzer-
funktionen verbessern, um unvergleichliche
Kichenerlebnisse zu bieten. Mit fortschritt-
lichen Sensoren und pr&ziser Temperatur-
regelung garantieren unsere Kochfelder
einwandfreie Kochergebnisse - ohne
Uberkochen oder Energieverschwendung.

Die innovative SenseBoil®-Funktion
erkennt, wenn dein Topf kocht, und redu-
ziert die Hitze automatisch auf ein per-
fektes K&cheln, um kostliche Ergebnisse
zu erzielen und gleichzeitig Energie
zu sparen. Ein Deckel auf dem Topf und
die Verwendung von SenseBoil® kén-
nen zusammen bis zu 33 % Energie im
Vergleich zum Kochen ohne SenseBoil®
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und Deckel einsparen.8 Zudem kochen
einige unserer AEG Induktionskochfelder
Wasser in der Halfte der Zeit und ver-
brauchen bis zu 18 % weniger Energie als
Elektrokochfelder?

L~Unser funktionsubergreifendes Koch-
feldteam hat mit Designexperten, F&E- und
Kichenexperten zusammengearbeitet,
um das ultimative Kocherlebnis zu schaf-
fen, das auf Konsumentenerkenntnissen
und der Forschung basiert”, sagtJenny
Granstrand, Product Innovation Manager,
Hobs.

»Beiunseren neuen Backdfen haben wir
uns auf die BedUrfnisse der Nutzer konzen-
triert und intuitive Funktionen entwickelt,
die Energie sparen und gleichzeitig perso-
nalisierte Kocherlebnisse bieten”, erklart
Eren GUzelceada, Product Innovation
Manager, Ovens.

Das Garen mit Dampfgarfunktion in
unseren Electrolux/AEG Ecoline Dampf-
garern verbraucht bis zu 20 % weniger
Energie'® und die effizienten Vorheiz- und

Mehrdazu in den FuBnoten auf Seite 47.

LAlle unsere Untersuchungen zeigen, dass
Konsumenten Ressourcen sparen wollen, ohne

Kompromisse bei der Leistung einzugehen.

V/4

Christopher Duncan, SVP, Head of Product Line Taste, Business Area Europe APMEA

Restwdrmemodi der CookSmart-Touch
Back&éfen verbrauchen bis zu 28 % weniger
Energiel' Die Restwdarmefunktion schaltet
die Backofenheizelemente gegen Ende
des Garvorgangs automatisch ab, um

die Restwdrme zu nutzen und Energie zu
sparen.

LAlle unsere Untersuchungen zeigen,
dass Konsumenten Ressourcen sparen
wollen, ohne Kompromisse bei der Leis-
tung einzugehen”, erklart Christopher
Duncan, SVP, Head of Product Line Taste,
Business Area Europe, APAC & MEA.
LUnsere neuen Kichenserien liefern bei-
des und mehr. Wir sind alle sehr stolz auf
unsere Liebe zum Design und zum Detail
und darauf, wie wir die Nutzer anleiten,
muUhelos und ohne Kompromisse die ener-
gieeffizientesten Optionen auszuwdahlen.”

Die neuen Kuchenserien von AEG und
Electrolux werden 2025 europaweit erhdlt-
lich sein, die weltweite EinfGhrung ist for

2026 geplant.

Mehr dazu in den FuBnoten auf Seite 47.

Intelligente Vernetzung fir schmack-
hafteres, nachhaltigeres Kochen
Unsere Kochfelder und Backéfen verfu-
gen Uber intuitive BenutzeroberflGchen,
die nicht nur verstandliche Tipps zum
Energiesparen bieten - wie zum Beispiel
die Verwendung von Topfdeckeln zum
Energiesparen -, sondern auch lehrreiche
Rezepte bereitstellen, mit denen du beim
Kochen lernen kannst. Mach dich bereit,
beim Kochen selbstbewusster und nach-
haltiger zu werden!

Unsere Premiumgerdte der neuen Serien
sind mit Assisted Cooking ausgestattet,
das eine dynamische Liste von Gerichten
beinhaltet Wahl einfach dein Gericht aus
und spar dir das Ratselraten, indem du
der Funktion erlaubst, die fur dein Gerat
am besten geeigneten Einstellungen
auszuwdhlen.

Mit unserer innovativen In-App-Funk-
tion Al TasteAssist kannst du Rezepte aus
dem Internet direkt in deinen Backofen
importieren. Sie empfiehlt auf intelligente  —>

Christopher
Duncan

Eren
Gizelceada

Forthe Better - Nachhaltigkeitsleistungen 2024 27



LAl TasteAssist analysiert importierte

Rezepte, um die wichtigsten Kochaspekte
zu verstehen.”

Robert Scutt, Product Lead for Taste Connected Experience

Robert Scutt

Schon gewusst?

Dampfgaren
verbessert nicht
nurdie Zart-
heitund den
Geschmack
von Fisch und
Fleisch und halt

Weise optimale Einstellungen, um nicht nur
leckere Ergebnisse zu erzielen, sondern
auch gesUndere Mabhlzeiten, die weniger
Energie verbrauchen.

LAl TasteAssist analysiert importierte
Rezepte, um die wichtigsten Kochaspekte
zu verstehen”, erkl@rt Robert Scutt, Product
Lead forTaste Connected Experience.
JBeispielsweise schlagt sie Dampfgaren
vor, das energieeffizienter ist und mehr
Vitamine in den Zutaten bewahrt Aus Sicht
der Konsumenten ist Al TasteAssist das
ultimative vernetzte Erlebnis, das nachhal-
tigeres Kochen einfacher denn je macht”

Gesund ist die neue Norm

Willkommen in der Zukunft des Kochens,
in der gesunde Erndhrung muhelos und
lecker ist. Mit Funktionen, die Dampfga-
ren ermdglichen und die Zubereitung
vegetarischer Gerichte vereinfachen,

das Gemuse . .

knackig, son- kénnen unsere neuen Sortimente der
dernkannauch  Steigenden Nochfroge“der Konsumen-
bis zu 90 % ten nach gesunder Erndhrung gerecht
des Vitamin C werden. Die Funktion Assisted Cooking
erhalten.2 bietet viele automatische vegetarische
28 For the Better - Nachhaltigkeitsleistungen 2024

Kochprogramme, um eine Erndhrung auf
pflanzlicher Basis zu férdern. Und mit unse-
rer AirFry-Funktion kannst du knusprige
Gerichte genieben, die ohne oder mit nur
wenig Ol schmecken.

»~Die Konsumenten suchen aktiv nach
neuen und attraktiven Wegen, sich gesin-
der zu erndhren - fUr ihre Gesundheit und
um ihre Umweltbelastung zu reduzieren”,
so Duncan. ,Unsere neusten Kichense-
rien wurden mit diesem Ziel entwickelt und
kreiert, um den Konsumenten auf innova-
tive Weise zu helfen, mit wenig Aufwand
schmackhafte und gesunde Gerichte
zuzubereiten und dabei Ressourcen zu
schonen.”

Unsere Dampfgarer mit CookSmart
Touch bieten gefthrte Funktionen zum
muUhelosen Aufwd@rmen von Essensresten
und machen diese so lecker wie bei der
ersten Zubereitung. Das behutsame Wie-
dererhitzen von Resten mit Dampf trock-
net sie nicht wie in der Mikrowelle aus und
kann dazu beitragen, Lebensmittelver-
schwendung zu reduzieren. ®

Mehrdazu in den FuBnoten auf Seite 47.

Wir haben die Messlatte fur energie-
effizientes Kochen in den USA gesetzt

Nachdem vier unserer Induktionsherde und Kochfelder der
Marke Frigidaire von der US-Umweltschutzbehérde (EPA) mit
dem ENERGY STAR® Emerging Technology Award 2022 aus-
gezeichnet wurden, wurden im September 2023 die ersten
ENERGY-STAR-Kriterien fur Elektrokochprodukte fur Privat-
haushalte eingefihrt.

LAls fGhrendes Unternehmen im Bereich Nachhaltigkeit in Nord-
amerika haben unsere Elektrokochinnovationen dazu beige-
tragen, das erste Energieeffizienz-Label fUr die Branche zu
entwickeln”, erklart Tara Helms, Sustainability Director, Business
Area North America. ,Wirhaben jetzt 14 ENERGY-STAR-zertifi-
zierte Modelle, darunter Kochfelder und Serien unserer Marken
Electrolux, Frigidaire Gallery und Frigidaire.”

Versorgerim ganzen Land und in Kanada gewdhren Konsumen-
tenrabatte beim Kauf neuer energieeffizienter Elektrogerate wie
Herde und Kochfelder. Elektrokochprodukte mussen fUr die meis-
ten Rabatte ENERGY-STAR-zertifiziert sein.

~Wir sind stolz darauf, unseren US-amerikanischen und kanadi-
schen Konsumenten die einzigartigen Vorteile der Induktionstech-
nologie zu bieten, und nur Gerdte mit dieser Technologie kommen
fUr Rabatte in Frage”, sagt Helms. ,Rabatte sind eine groBartige
Mdoglichkeit fUr Konsumenten, Geld zu sparen, wenn sie die effizi-
entesten Produkte am Markt kaufen, die ihnen auch helfen kénnen,
ihre taglichen Haushaltskosten zu senken.” @

Mehr dazu in den FuBnoten auf Seite 47.

Tara Helms

Mehrere Modelle
der Electrolux Group
sind nun ENERGY-
STAR-zertifiziert
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Bessere Losungen und besseres Leben: Care

Die Technologie
fUr nachhaltigere
Waschepraktiken

Welche Technologien helfen unseren Konsumenten, Wasser,
Energie, Kosten und Zeit zu sparen und ihre Kleidung langer
zu erhalten?

32

40 % unserer neuesten in Europa auf den
Markt gebrachten Waschmaschinen'3
Ubertreffen die Energieeffizienzklasse A,
einige Modelle sogarum 60 %.4 Unsere
neuesten Wéschetrockner Ubertreffen
zudem die héchste europdische Energie-
effizienzklasse A+++ um bis zu 25 %, wah-
rend unsere Waschtrockner die héchste
Energieeffizienzklasse um bis zu 15 %
Ubertreffen.l4

In Nordamerika wurden unsere neuesten
Frontlader-Waschmaschinen als ENERGY
STAR® Most Efficient fUr 2024 ausgezeich-
net In Lateinamerika konzentrierten wir
uns 2024 darauf, mehr wassersparende
Funktionen in weitere Wascheproduktse-
rien aufzunehmen.

Forthe Better - Nachhaltigkeitsleistungen 2024

Smarte AnstoBe, die etwas bewirken

Die Benutzeroberfl&dchen unserer neuen
Wascheserien vermitteln den Konsumenten
die effizientesten Abldufe und Funktionen,
indem sie intuitives Display-Feedback
liefern und sie zu einer méglichst nachhal-
tigen Nutzung des Produkts fUhren. Diese
kleinen Anstohbe kdnnen ihnen helfen, Zeit
und Ressourcen im Haushalt zu sparen.

¢ In Europa optimiert unsere SmartSelect-
Funktion fUr Waschmaschinen die
Waschzyklen je nach Nutzerbedarf und
spart bis zu 80 % Energie, 50 % Zeit und
20 % Wasser.2 SmartSave fur Wasche-
trockner bietet benutzerfreundliche
Optionen, die den Energieverbrauch pro
Ladung um bis zu 20 % senken.1>

Das UltraQuick-Programm bietet die
beste schnelle Fleckenentfernung auf
dem Markt bei nur 30 °C - dank der fort-
schrittlichen Vormischtechnologie, die
das Waschmittel schnell aufldst, bevor
es in die Trommel gelangt.'

Weitere wichtige Innovationen, um die
Lebensdauer von Kleidungssticken zu
verldngern, sind AutoDose in Europa und
IntelliDose in Asien. Diese Funktionen lie-
fern fUr jede Ladung die optimale Menge
an Waschmittel und Weichspuler, was
eine manuelle Uberdosierung verhindert
und den Waschmittelverbrauch um bis
zu 60 % reduziert!”

SmartSelect optimiert die
Waschzyklen und spart

so bis zu 80 % Energie, 50 %
Zeit und 20 % Wasser.2

Mehrdazu in den FuBnoten auf Seite 47.



Elisa Stabon

»ES gibt auch viele nutzliche Innovationen,

die die Konsumenten nicht sehen.

Elisa Stabon, Head of Product Experience Product Line Care

¢ Unsere Dampffunktionen wie Steam
Refresh ermdglichen es Konsumenten,
ihre Kleidung aufzufrischen und dabei
96 % weniger Wasser zu verbrauchen.1

¢ |n Lateinamerika tragen unsere Power-
Jet-Waschmaschinen dazu bei, dass
Kleidung Ianger halt, mit bis zu 35 %
weniger Farbausbleichen'? und 50 %
weniger VerschleiB?20, und gleichzeitig bis
zu 50 Liter Wasser eingespart werden.2!

¢ In Nordamerika sind unsere neuen
Electrolux Frontlader-Waschmaschinen
fOr Kaltwasser optimiert und gewdahr-
leisten eine effektive Reinigung und
Fleckenentfernung bei geringerem
Energieverbrauch. Unser neuer Front-
ladertrockner mit Balanced Dry™ und
LuxCare® Dry nutzt einen Feuchtig-
keitssensor, um Uber- oder Untertrock-
nung zu vermeiden, und verfugt Uber
Wear It Again™ zur Auffrischung von
Textilien ohne Waschen.
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Innovation hinter den Kulissen
»ES gibt auch viele nutzliche Innovationen,
die die Konsumenten nicht sehen, wie effi-
zientere Motoren, smarte Features, inno-
vative Sensoren und neue Algorithmen, die
Zyklen optimieren und weniger Ressourcen
verbrauchen”, sagt Elisa Stabon, Head of
Product Experience Product Line Care. ,Zu
den weiteren Innovationen gehort, dass
Waschmaschinen Waschmittel bei nied-
rigeren Temperaturen aktivieren und den
Waschmittelverbrauch reduzieren kénnen.”
Im Jahr 2024 haben wir den Carelndex
eingefUhrt, ein bahnbrechendes Tool,
das verschiedene Waschprogramme ver-
gleicht, um festzustellen, wie lange sie
die Lebensdauer von Kleidungssticken
verldngern k&dnnen. Der Index verdeutlicht,
wie unsere kirzeren Waschprogramme bei
niedrigeren Temperaturen Flecken effektiv
beseitigen, Ressourcen schonen und dazu
beitragen, dass die Kleidung I&dnger halt. @

Mehrdazu in den FuBnoten auf Seite 47.

V/4

Wie hilft uns Vernetzung, die
Konsumenten zu verstehen?

Vernetzte Gerdte bieten Méglichkeiten,
nicht nur eine nachhaltigere Nutzung zu
fordern, sondern sie auch zu messen und
den Konsumenten zu helfen, ihre Kosten
zu senken. Hier kommen vernetzte Funk-
tionen und unsere Marken-App ins Spiel.

Unsere L6sungen sollen Konsumenten
dazu anregen, beim Waschewaschen
weniger Energie und Wasser zu verbrau-
chen, und unser neues Sortiment gibt ihnen
clevere Tipps, wie etwa das Waschen bei
niedrigen Temperaturen.

~Unsere Gerdte-App spielt eine ent-
scheidende Rolle, damit wirihnen helfen
kénnen, Zeit und Energie zu sparen, indem
wir die Leistung ihrer Gerdte optimieren
und gleichzeitig Konsumentengewohnhei-
ten kennenlernen”, sagt Anders Karlsson,
Product Lead Care, Connected Experi-
ence. ,Indem wir Benachrichtigungen Uber
die App versenden und auf individuelle

Mehr dazu in den FuBnoten auf Seite 47.

Bedurfnisse zugeschnittene Beratung an-
bieten, kbnnen wir die Konsumenten zu
einem nachhaltigeren Leben anregen -
und dies gleichzeitig messen.”

Ein weiteres Beispiel ist die Energiepreis-
planung in unserer App, mit der Konsumen-
ten ihre Gerdte so programmieren kdnnen,
dass sie bei niedrigeren Energiepreisen
laufen. So kdnnen sie nicht nur Geld spa-
ren, sondern auch das Stromnetz zu Spit-
zenzeiten entlasten.

L~Alle Daten, die wir Uber unsere ver-
netzten Gerdte und die App-Nutzung
sammeln, helfen uns, unsere bestehenden
Funktionen zu verfeinern und die ndchste
Generation nachhaltigerer Lésungen zu
entwickeln”, so Karlsson abschlieBend.
»Diese Daten dienen uns auch als Grund-
lage, um vernetzte Produkte zu entwickeln,
die Kl nutzen, um das Nutzererlebnis wei-
ter zu verbessern und mehr geschaftlichen
Wert zu schaffen.”

Schon gewusst?

Eine Redu-
zierung der
Waschdauer
und -tempera-
turvon 40 °C
auf 30 °C kann
die Klimaaus-
wirkungen
erheblich um
etwa 20-25 %
verringern.
Mehrdazuin
unserem neu-
esten ,Truth
About Laundry
Report”.3
Mehr lesen.
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Bessere Losungen und besseres Leben: Wellbeing

Unser nachhaltigster

Luftreiniger

Der Luftreiniger/Luftbefeuchter Electrolux 900/AEG 9000 bietet ein
einzigartiges Angebot in Bezug auf Leistung, Energieeffizienz und
die Verwendung von recycelten Materialien in einem einzigartigen

und unverwechselbaren Design.

«Wirhaben uns zum Ziel gesetzt, einen
multifunktionalen Premium-Luftreiniger zu
entwickeln, der Konsumenten gesunde
und angenehm saubere Luft mit gerin-
gerer Umweltbelastung bietet, ohne
Abstriche bei Leistung und Langlebigkeit
zu machen”, sagt Katia Rizzello, Director
Small Domestic Appliances & Water Care,
Business Area Europe, APAC & MEA. ,Das
bedeutete ein Umdenken im gesamten
Projektteam, bei dem wir die Grenzen in
Bezug auf recycelte Materialien, Ener-
gieeffizienz und Eigenschaften, die das
Wellbeing im Haushalt férdern, verschoben
haben.”
Der Luftreiniger gehort zu unserem
Electrolux/AEG-EcolLine-Sortiment und
ist damit eines der energieeffizientesten
Produkte auf dem Markt Sein intelligenter
Modus passt die Lifterdrehzahl auf intel-
ligente Weise an den Schadstoffgehalt in
der Luft an und verbraucht so bis zu 53 %
weniger Energie als im normalen Modus.6
Silvia Francesca ~Wirhaben das Produkt so konzipiert,
Notaro dass es sich elegant und angenehm

Kannst du die Sprenkel
sehen? Die Verwen-
dung von recyceltem
Kunststoff sorgt for
einen einzigartigen
Sprenkeleffekt
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anfUhlt. Das Konsumentenfeedback be-
wertete die Energieeffizienz und den
Gerduschpegel als sehr gut”, sagt Philippe
Charles Thuillier, Category Director Air
Care Business Area Europe, APAC & MEA.
».Die Konsumenten empfinden auch unsere
App als sehrintuitiv und dass sich der Filter
einfach austauschen I&sst”

Hochwertiges Design und recycelte
Materialien

Der Luftreiniger/Luftbefeuchter Electrolux
900/AEG 9000 ist unser erstes Luftreini-
gungsprodukt auf dem Markt mit einem
hohen Recyclinganteil. Bis zu 74 Gewichts-
prozent des gesamten Kunststoffs besteht
aus recyceltem Post-Consumer-Material
und der Stoffbezug besteht zu 98 % aus
recyceltem Stoff (die Produkte bestehen zu
39,8 % des Gesamtgewichts aus recycel-
tem Material, d. h. zu 2,3 % des Gesamtge-
wichts aus recyceltem Stoff und zu 37,5 %
des Gesamtgewichts aus recyceltem
Kunststoff).22

~Wirhaben Teile aus recycelten Materia-
lien ausgiebig getestet - sowohl aus Sicht
derTechnik als auch aus Sicht der Konsu-
menten”, sagt Rizzello. ,Dadurch konnten
wir den Recyclinganteil im Design maxi-
mieren und waren darin bestatigt, dass
Konsumenten die Verwendung recycelter
Materialien als einzigartiges Unterschei-
dungsmerkmal wahrnehmen.”

«Wirhaben uns entschieden, die dsthe-
tischen Unvollkommenheiten recycelter
Kunststoffe anzunehmen und diese im
Design hervorzuheben”, erzahlt Silvia
Francesca Notaro, Senior Color, Materials

Mehrdazu in den FuBnoten auf Seite 47.

Der Luftreiniger/
Luftbefeuchter
Electrolux 900/
AEG 9000 ist mit
einem fUnfstufigen
Filtersystem aus-
gestattet

,Keiner unserer Wettbewerber auf dem
Luftreinigermarkt verwendet recycelte Materialien,

daher ist unser Angebot einzigartig.”

Katia Rizzello, Director Small Domestic Appliances & Water Care, Business Area Europe, APAC & MEA

and Finishes Designer, Air Care, Business
Area Europe, APAC & MEA. ,Der Spren-
keleffekt im recycelten Kunststoff ist ein
markantes Designelement und ein neuer
Ausdruck von Premiumqualitat”

Das Kunststoffgeh&use hat zudem
eine lackfreie Oberfldche, um potenziell
schadliche chemische Beschichtungen zu
vermeiden. Die Beine sind aus Holz aus
zertifizierten Waldern gefertigt und integ-
rieren sich dezent in andere M&bel.

FUr gute Luftqualitét in groBen RGumen
Die Luftverschmutzung in Innenr&umen ist
in vielen Teilen der Welt eine Hauptursache
for Krankheiten.

Der Luftreiniger/Luftbefeuchter Electrolux
900/AEG 9000 wurde fir die Luftreinigung
in R&umen von bis zu 125 m2 entwickelt
und ist mit einem fUnfstufigen Filtersystem
ausgestattet, das bis zu 99,99 % der
getesteten Bakterien neutralisiert23 Dar-
Uber hinaus hat er einen der niedrigsten
Gerduschpegel auf dem Markt, wobei

Mehr dazu in den FuBnoten auf Seite 47.

standardmabig ein ultraleiser Nachtmodus
eingestellt ist, der eine ruhige Umgebung
zu jederTageszeit gewdhrleistet.

»Die Benutzeroberfl&dche und die mobile
App sind einfach, intuitiv und benutzer-
freundlich. Dank modernster Konnektivitat
haben die Nutzer die volle Kontrolle, um
ihren Komfort zu erhbhen”, so Rizzello.
~Der Luftreiniger wurde mit Blick auf die
Nutzer entwickelt und anhand von Konsu-
mentenerkenntnissen aus einer Reihe von
Gebrauchstauglichkeitstests verfeinert.”

Der Luftreiniger/Luftbefeuchter Electrolux
900/AEG 9000 wurde als 2-in-1-Gerdat
(Lufter und Luftreiniger) in einigen asiati-
schen Mdrkten und als 3-in-1-Gerdat (Luft-
reiniger, -befeuchter und Heizer) in Europa
eingefUhrt Weitere Mdarkte werden folgen.
2024 gewann das Produkt bei den Plastics
Recycling Awards Europe die Kategorie
Automotive, Electrical or Electronic
Product of the Year und einen Red Dot
Design Award. @

Katia Rizzello
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Bessere Losungen und besseres Leben: Wellbeing

Konsumentenerkenntnisse treiben
Innovationen bei Wasseraufbereitungs-
anlagen voran

Schon gewusst?

Das Kdaltemittel
R600a hat
keine schad-
lichen Auswir-
kungen auf die
Ozonschicht
und fast keinen
Treibhauseffekt
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Unser neuer Kompressor-Wasserreiniger ist bahnbrechend: Er verbraucht finfmal
weniger Energie?4 und nutzt ein Kaltemittel mit einer um 99,9 % geringeren Klima-
belastung als die Vorgdngermodelle.25

Basierend auf Konsumenten-Insights wurde unsere neue Linie von Wasserreinigern
entwickelt, um der wachsenden Nachfrage der Konsumenten nach einer effizienteren
Wasserkuhlung in wdrmeren Klimazonen gerecht zu werden. Der Reiniger erweitert unser
Sortiment an Wasserreinigern, da er finfmal weniger Energie zur Kihlung des Wassers
verbraucht als Vorgdngermodelle, wdhrend gleichzeitig groBere Wassermengen ge-
kUhlt werden kdnnen.26

Mehr Konsumenten mit nachhaltigem sauberem Wasser versorgen
»,Die Kompressoren unserer neuesten Wasserreiniger sorgen fur eine deutliche Steigerung
der Energieeffizienz”, sagt Luana Rocha, Wellbeing Analyst in Lateinamerika. ,Der Kom-
pressor verwendet zudem R-600a-Gas, das ein Treibhauspotenzial (GWP) aufweist, das
fast 255.000-mal niedriger ist als beim bisher verwendeten Kaltemittel und die Umweltbe-
lastung drastisch verringert”25

Dariber hinaus kann ein einziger Filter 3.000 Liter Wasser reinigen - und so den Einsatz
von 2.000 1,5-1-Plastikflaschen einsparen -, bevor er durch einen neuen Filter ersetzt wer-
den muss.2” Das tragt dazu bei, wéhrend der gesamten Lebensdauer des Wasserreinigers
eine enorme Menge an Kunststoff einzusparen.

~DerWasserreiniger ist derzeit in Brasilien erhdltlich und wir prifen die M&glichkeiten,
ihn in anderen lateinamerikanischen Markten einzufGhren”, sagt Rocha. ,Wir freuen uns
darauf, mehr Konsumenten sauberes Wasser zur Verfugung zu stellen und ihnen dabei zu
helfen, ihren dkologischen FuBabdruck zu verringern.” @

Mehrdazu in den FuBnoten auf Seite 47.

Erlebe die Kraft unserer duBerst energie-
effizienten kabelgebundenen und kabel-
losen Staubsauger! Mit fortschrittlichen
Automatik- und Smart-Modi liefern diese
Staubsauger nicht nur eine hervorra-
gende Leistung, sondern sparen auch
Energie.

Im Automatik-Modus passt sich die Saug-
leistung automatisch an, um bei kabel-
gebundenen Modellen mit Beutel von
Electrolux/AEG Ecoline bis zu 52 % weni-
ger Energie zu verbrauchen und bei
kabellosen Modellen bis zu 47 % weniger
Energie zu verbrauchen und gleichzeitig
die Laufzeit zu verlangern.28

Unserim Jahr 2024 eingefUhrter kabel-
gebundener Staubsauger Electrolux 800/
AEG 8000 mit Beutel besteht zu 48 % aus
recyceltem Kunststoff,2? wahrend unser
kabelloser Staubsauger Electrolux 800
mit All-in-one-Station zu bis zu 75 % aus
recyceltem Kunststoff besteht30 Dariber
hinaus sind sie auf Langlebigkeit ausge-
legt und mit einer 10-jahrigen Garantie fir
den Motor ausgestattet, um eine langan-
haltende Leistung zu gewdhrleisten.

Bestes nachhaltiges Produkt des Jahres
Im Oktober 2024 waren wir stolzer Gewin-
ner der ersten Auszeichnung ,Produkt des
Jahres” von APPLIiA Ddnemark, bei der wir
die Auszeichnung ,Bestes nachhaltiges
Produkt” mit nach Hause nahmen.3! Unser
Beutelstaubsauger 800 gewann aufgrund
seines Einsatzes von recyceltem Kunststoff,
seiner Energieeffizienz und seiner komplett
kunststofffreien Verpackung.

LUnser Ziel war es, mit dem Beutelstaub-
sauger 800 ein herausragendes Boden-
staubsaugerangebot zu schaffen, das
eine hervorragende Reinigungsleistung
bietet, was das Kaufkriterium Nummer eins
fOr Konsumenten ist, mit einem miUhelosen
Reinigungserlebnis und einer anspre-
chenden Nachhaltigkeitsstory”, sagt Sari
Laitinen, Category Manager Canisters,
Europe.

~Mitder Sicherheit unserer10-Jahres-
Garantie fur Motoren und naturlich der
besten Reinigungsleistung auf dem Markt
bin ich zuversichtlich, dass diese Aus-
zeichnung unser Angebot zur bevorzugten
Wahl der Konsumenten machen wird”,
erl@utert Nina Lorentzen, Product Line
Manager Wellbeing & SDA CA North. @

Mehr dazu in den FuBnoten auf Seite 47.

Unsere neuen,
Aduberst effizienten
Staubsauger

75 %

Unsere kabel-
losen Modelle
bestehen aus bis
zu 75 % recycel-
tem Kunststoff.
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Umsatz in = 120 Mdrkten fur insgesamt 136 Mrd. SEK im Jahr 2024

Umsétze nach Regionen Verkéufe nach Marken
E] Electrolux
Sonstige, 5
s 33% 20 % 9%
° 4%
2% FRIGIDAIRE
23 % 28 %N
L% AEG
13 %

) Enthalt Frigidaire Gallery und Frigidaire Professional.

Nachhaltige Konsumentenerfahrungen sind ein wichtiger Treiber
fOr langfristiges profitables Wachstum, denn sie ermdglichen es
den Nutzern, schmackhafte Speisen zuzubereiten, ihre Kleidung
zu pflegen, damit sie langer frisch bleibt, und sich zu Hause wohl-
zufUhlen.

Die konsequente Steigerung der betrieblichen Effizienz durch
Digitalisierung, Automatisierung und globale Architekturen ist ent-
scheidend, um die Rentabilitat zu steigern und profitables Wachs-
tum zu ermdglichen. Nachhaltigkeit ist integraler Bestandteil

der Strategie der Electrolux Group. Eine solide Bilanz ermdglicht
profitables Wachstum.

Der Hauptsitz der Electrolux Group befindet sich in Stockholm, Schweden, und die Aktien des
Unternehmens sind an der Nasdaqg Stockholm notiert.
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Nachhaltigkeitsmeilensteine

Wir waren schon immer Vorreiter bei der Nachhaltigkeit - sowohl

bei den Produkten, die wir den Konsumenten anbieten, als auch
bei der Art, wie wir unser Unternehmen fUhren.

1995 Unsere Kuhl- und

1996 Unsere ,Green 2016 Carborec®-Recycling- 202270 % recy- 2023 Electrolux/ 2024 EcoPlus-
Gefrierschrdnke in Europa Range” fur unsere kunststoffmischung, die die celter Kunststoff AEG-Ecoline- Sortiment effizi-
waren frei von Stoffen mit effizientesten Treibhausgase um 30 % redu- inden Innen- Sortiment effizienter | enter Produkte
Ozonabbaupotenzial. Produkte. ziert, fUr unsere Gerdte ent- verkleidungen Produkte in Europa | in Lateiname-
wickelt und optimiert. unserer neuen eingefuhrt rika eingefuhrt
Einbaukhl-
schrénke.
1991 Erste 2002 Verbindliche 2011 Ein- 2014 Klima- 2016 Die 2018 Wir waren 2022 Wir haben 2023 Unser neues und
Umwelt- Verpflichtung zur fUhrung zielverein- Electrolux eines der ersten unser wissenschaft- erweitertes wissenschaftlich
strategie. gesellschaftlichen Unter- der Ethik- barung zur Food Foun- | 100 Unterneh- lich fundiertes Klima- | fundiertes Klimaziel wurde
nehmensverantwortung. Heloline Halbierung dation wurde | men, die nach ziel dreiJahre frGher genehmigt
EinfOhrung des Workplace pline. des Klima- gegrundet wissenschaft- als geplant erreicht
Code of Conduct fuBabdrucks lich fundierten
des Konzerns Klimazielen die
1995 Erster 2003 Die 2004 Die bis 2021 (ver- Ziele des Pariser
Umwelt- Electrolux Electrolux Group glichen mit Klimaschutzab-
bericht Group tritt dem | fUhrt eine Liste 2005). kommens erreicht
UN Global beschrankter haben.
Compact bei. Materialien ein.

1999 Die Electrolux Group ist erstmals im 2016 Die Electrolux Group wurde
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Dow Jones Sustainability Index als ein
BranchenfUhrerin Sachen Nachhaltigkeit
gelistet.

zum ersten Mal fUr ihre fUhrende
Rolle im Klimaschutz in die CDP-
A-Liste aufgenommen und war
seither sieben Mal auf der Liste
vertreten.
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Auszeichnungen
und Anerkennungen

Unsere Nachhaltigkeitsleistung tragt dazu bei, die Beziehungen zu
unseren Konsumenten, Kunden, Mitarbeitenden sowie neuen und
bestehenden Investoren zu starken. Im vergangenen Jahr erhielten
wir folgende Auszeichnungen fUr unser Engagement:

EcoVadis EcoVadis hat die Electrolux
Group erneut mit dem prestigetrachtigen
Gold-Rating ausgezeichnet, womit sie
zu den besten 5 % von mehr als 70.000
Unternehmen weltweit zahlt.

ISS oekom Prime Status

ISS oekom research bewertet die &ko-
logische, soziale und Governance-
Leistung von Unternehmen anhand
von Uber 100 branchenspezifisch aus-
gewdhlten sozialen und 6kologischen
Kriterien. ISS oekom research verleiht
den Prime Status an fUhrende Unter-
nehmen ihrer Branche.

Dow Jones
Sustainability
Indizes (DJSI)

Die Electrolux Group ist im
Dow Jones Best-in-Class

MSCI MSCI ESG Research bietet fun-
dierte Forschung, Ratings und Analysen
zu den 6kologischen, sozialen und
governancebezogenen Geschdftsprakti-
ken tausender Unternehmen weltweit

STOXX Die Electrolux Group wurde in
den STOXX® Global ESG Index aufge-
nommen. Der STOXX® Global ESG Index
bietet Sichtbarkeit fir Unternehmen, die
sich durch nachhaltigere Geschd&ftstatig-
keit und Geschdftsfihrung auszeichnen.

Nasdaq Die Electrolux CDP ImJahr2024 verlieh

TUV Die TUV Rheinland Energy &
Environment GmbH hat die Okobilanz-
richtlinien der Electrolux Group geman
den Normen ISO 14040:2006 und

ISO 14044:2006 validiert Die Richtlinien
stellen sicher, dass Produktkategorien
bei der Durchfiihrung von Okobilanzen
und beim Produktvergleich gleichwertig
bewertet werden.

Sustainalytics Morningstar Sustain-
alytics, ein weltweit anerkannter Anbie-
ter von ESG-Forschung, -Ratings und
-Daten, hat bestatigt, dass die Nachhal-
tigkeitsarbeit der Electrolux Group mit
den relevanten Branchenstandards im
Einklang steht

UN Global Compact

Europe Index unter den glo-
balen MarktfOhrern im Bereich
Nachhaltigkeit aufgefUhrt

Group wurde als Nasdaqg ESG
Transparency Partner aner-
kannt Die Auszeichnung wird
Unternehmen verliehen, die
gegenuber ihren Anlegern ein
hohes MaB an Transparenz

in Bezug auf Umwelt-, Sozial-
und Governance-Themen
(ESG) aufweisen.
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die globale Non-Profit-Orga-
nisation CDP der Electrolux
Group einen A-Score fir
ihre Klimaarbeit und einen
B-Score fUr Wasser. CDP ist
eine internationale Non-
Profit-Organisation, die ein
globales Offenlegungssys-
tem fUr Investoren, Unter-
nehmen, Stadte, Lander und
Regionen betreibt.

Die Electrolux Gruppe ist
langjdhriger Unterzeichner
des UN Global Compact
und halt sich an dessen
universelle Grundsatze

zu Umwelt, Arbeit und
Menschenrechten.

FuBnoten

) Basierend auf internen Tests gem&B Norm IEC 62885-2 zum Vergleich des
Stromverbrauchs bei Verwendung des Max-Modus mit dem Auto/Smart-
Modus beim Reinigen von Teppichen.

2) Basierend auf internem Test zum Vergleich des Energie-, Zeit- und Wasser-
verbrauchs von SmartSelect-Normaleinstellung Baumwolle 40 °C mit Smart-
Select-Extra-Light-Einstellung Baumwolle 20 °C bei 4 kg Baumwollfillung.

3 GemdB unserer internen Pflegeindexkennzahl. Siehe The Truth About
Laundry: Love Clothes for longer, Ausgabe 2024.

4) Berechnung auf Basis des deklarierten Energieeffizienzindex (EEI) von
Mastermodellen im Vergleich zum EEI-Grenzwert fUr Klasse A.

5 Die Reduzierung des CO,-Fubabdrucks fur jedes Produkt und fir das
gesamte Sortiment wurde anhand der Okobilanzmethode (LC_A) berech-
net, deren Berichte vom Technischen Uberwachungsverein (TUV) verifiziert
wurden.

6) Basierend auf internen Tests zum Vergleich des Energieverbrauchs bei Ver-
wendung der Lifterdrehzahl 5 im manuellen und intelligenten Modus. Interner
Test in 29,5-m3-CADR-Raum fUr 7 Stunden.

7) Das neue AEG KUchenprogramm umfasst den Backofen 9000 ProAssist mit
SteamPro, das Kochfeld 9000 SensePro, die Dunstabzugshaube 9000 Auto-
Sense, den Kihlschrank 9000 MultiChill B-Klasse und den Geschirrspiler 7000
GlassCare mit QuickSelect und EcoMeter.

8) Interner Test, basierend auf der Norm IEC 60350-2 zum Vergleich von Mes-
sungen beim Kochen von Wasser mit/ohne SenseBoil-Leistungsregulierung
und mit/ohne Deckel.

9) Die Ergebnisse sind zu allen AEG Induktionskochfeldern der Serie 3000-
8000 erhdaltlich (ausgenommen TotalFlex-Versionen). Gemessen intern im
Vergleich zu Elektrokeramikkochfeldern beim Kochen von 1,5 Litern Wasser
auf der 180-mm-Kochzone.

10) Basierend auf einem internen Test zum Vergleich eines Lachsfilets, das mit
der FullSteam-Funktion gegart wurde, mit herkémmlichem Garen ohne Dampf
bei170 °C.

) Basierend auf dem Garen von Ratatouille (bis zu 24 % weniger) und gan-
zen Fischen (bis zu 28 % weniger) in auf der Benutzeroberflache bereitge-
stellten unterstUtzten Gerichten bei 60-cm-Backdfen der Serie 8000-9000 im
Vergleich zu frUheren Backdfen ohne Energiesparfunktionen.

12) Auf Grundlage externer Tests zum Vergleich des Vitamin-C-Gehalts
von rohem und gedinstetem Brokkoli. Prifung anhand der Bestim-
mung von Ascorbinsdure (Vitamin C) in Lebensmitteln mittels HPLC/
UV-Detektionsverfahren.

13) ModelleinfUhrung 2024.

14) Berechnungen basierend auf dem deklarierten Energieeffizienzindex
(EEI) im Vergleich zum EEI-Schwellenwert fur die Klasse A fur Waschmaschi-
nen und Waschtrockner und dem EEI-Schwellenwert fUr die Klasse A+++ fUr
Waschetrockner.

15 Basierend auf internen Tests zum Vergleich von Electrolux HPTD Energie-
effizienzklasse A+++ 8 kg bei einem Jahresverbrauch von 133 kWh, Fast
Mode und Eco Mode vs. Electrolux HPTD Energieeffizienzklasse A+++ 8 kg
bei einem Jahresverbrauch von 155 kWh im MixCare-Zyklus.

16) Basierend auf einem externen Fleckenentfernungstest an 59 Flecken mit
einem UltraQuick-49-Minuten-Programm bei einer Beladung von 4 kg im Ver-
gleich zu marktfGhrenden Marken in Europa mit einstindigen Kurzprogram-
men bei 30 °C.

17) Basierend auf einem internen Test der eingesetzten Waschmittelmenge fur
eine 2-kg-Ladung mit AutoDose in Europa im Vergleich zu einer durchschnitt-
lichen manuellen Dosierung gemdB einem internen Panel-Test

18) Basierend auf einem internen Test zum Vergleich des Wasserverbrauchs
von SteamRefresh mit einer Vollwasche im 30-°C-Schonprogramm fir 1 kg
Beladung.

19) Unter Bertcksichtigung des mittleren Wasserstands bei Aktivierung der
Funktion ,Perfect Wash” im Programm Normal mit einer Wassertemperatur von
22 °C. Ergebnis interner Studien, basierend auf Standardnormen fir das Aus-
bleichen roter Stofffarben.

20) Unter Bericksichtigung des mittleren Wasserstands bei Aktivierung der
Funktion ,Perfect Wash” im Normalprogramm mit einer Wassertemperatur
von 22 °C im Vergleich zu LAC16. Ergebnis interner Studien, basierend auf
Standardnormen fUr standardisierte GewebeverschleiBtests, die normale Test-
schwankungen aufweisen kdnnen.

2) Betrachtung der Aktivierung der Funktion ,Perfect Wash” im Normalpro-
gramm im Vergleich zum Waschen ohne Aktivierung der Funktion.

22) Der Gesamtanteil an recyceltem Kunststoff kann innerhalb des Sortiments
variieren. Die Produkte bestehen zu 39,8 % des Gesamtgewichts aus recycel-
tem Material, davon zu 2,3 % des Gesamtgewichts aus recyceltem Stoff und
zu 37,5 % des Gesamtgewichts aus recyceltem Kunststoff.

23) Basierend auf externen Tests auf Escherichia coli, Staphylococcus aureus
und Serratia marcescens nach SO 18184:2019(E).

24) Ergebnisse aus dem Vergleich der Kdlteleistung der Modelle PCO1B/PCO1X
(mit Kompressor) mit dem Modell Hikari PE12G (ohne Kompressor).

25) Offizielle Daten des Intergovernmental Panel on Climate Change, August
2021. Das Treibhauspotenzial (in 100 Jahren) von R-600a-Gas betragt 0,006,
was 99,9 % niedriger ist als das des zuvor verwendeten R-134a-Gases.

26) Basierend auf einem Vergleich der Energie, die von Modellen zum Kihlen
von einem Liter Wasser verbraucht wird.

27) Den Konsumenten wird empfohlen, den Filter je nach Einsatzbedingungen,
Einbau und Wasserart entweder nach sechs Monaten oder bis zu 3.000 Litern
Wasser (2.000 1,5-I-Flaschen) auszuwechseln.

28) Basierend auf internen Berechnungen zum Vergleich von Stromverbrauch
und Laufzeitim Max-/Turbo-Modus mit dem Auto-Modus beim Reinigen von
Teppichen.

29) Ohne weiteres Zubehér. Staubsauger inkl. sémtlichem Zubehér herge-
stellt aus 29 % recyceltem Material, bezogen auf das Gesamtgewicht, be-
stehend aus recyceltem Kunststoff. Bezieht sich auf das gesamte Sortiment
der Electrolux 800/AEG 8000 Beutelstaubsauger.

30) Ohne weiteres Zubehdr. Staubsauger inkl. samtlichem Zubehdr hergestellt
aus 30 % recyceltem Material, bezogen auf das Gesamtgewicht, bestehend
aus recyceltem Kunststoff. Bezieht sich auf den kabellosen Staubsauger
Electrolux 800 mit All-in-one-Station - Modell EP83UB25SH.

3) www.produktprisen.applia.dk/vindere-2024.
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